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Graphic Design                                  

]Graphiste Freelance

]Stage de 2 mois à MAP Emulsion

]Téléphone : 06 10 81 13 48

]Mail : nathanrunde@gmail.com

]Instagram : @_neofay_

]Suite Adobe:
_Photoshop
_Illustrator
_inDesign
_After Effect

]Autres logiciels
_Glyphs (typographie)
_DaVinci Resolve (montage)
_Procreate (illustration)

]Master 1 : Intuit Lab
				      Design Graphique
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] DropUnit est une marque fictive et un prétexte pour 
créer une collection unique de vêtements et un pop-up 
store en rapport avec une thématique particulière.
Ici, en l’occurrence, le monde des DJ’s et de la House.
Ce projet implique donc une sensibilité au textile,
à la mode et, dans ce cas-là, à l’illustration.



Cette collection se positionne sur un marché qui la rattache aux racines mêmes 
de DropUnit, une marque issue des milieux underground de la musique, et plus 
particulièrement de la house. Elle s’inscrit dans une volonté de rendre hommage à cette 
culture musicale, profondément ancrée dans l’histoire des scènes alternatives.

La collection mêle ainsi typographie et illustration au sein d’une esthétique qui 
rappelle celle des soirées house new-yorkaises, où se produisent régulièrement des 
DJ emblématiques et reconnus de cette scène de niche. Les références visuelles et 
graphiques s’inspirent directement de l’énergie brute, de l’atmosphère nocturne et de 
l’identité visuelle propre à ces événements.

Afin de renforcer la légitimité et la cohérence de son propos, cette collection se 
développe en collaboration avec quatre artistes reconnus de la scène house underground 
de New York. Ces collaborations apportent une dimension authentique et crédible au 
projet, tout en soulignant le lien fort entre DropUnit et ses influences musicales 
originelles.

Be-Wear of the 
underdog



eraa
perfectchao

Chaque illustration est en rapport avec un DJ de House 



scruz wev
Chaque illustration est en rapport avec un DJ de House 
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Typographie                                  											            

] Cette typographie a été réalisée dans un cadre personnel pour 
imaginer une typographie qui rentrerait au mieux dans la direction 
artistique de la marque Oakley. J’ai donc imaginé une typographie 
froide et technique, mais qui laisse par endroits une forte touche 
d’expressivité. J’ai voulu qu’elle soit à l’image de la marque et de 
la représentation que le grand public s’en fait.
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DECHETS
DEchets



] Ce projet, intitulé « Déchets », est une édition 
profondément ancrée dans une vision sensible de ce que les 
gens rejettent. Le but étant de remettre sur le devant de 
la scène des éléments oubliés et acquis de l’histoire de 
l’Homme, ici en l’occurrence, les déchets. C’est une idée 
qui a été imaginée pour être déclinable sur de multiples 
sujets, comme un hebdomadaire sur tout ce que l’Homme 
considère comme acquis dans son histoire et qu’il finit par 
rejeter.

DECHETS
EDITION
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OTR [Office de Tourisme de Russie] est un 
office appartenant à l’État russe qui fut 
créé en 2026. Le but étant de redonner 
un nouvel attrait à une Russie qui 
aurait repris en popularité après les 
événements récents. Ce projet se base 
essentiellement sur la culture et n’est 
en aucun cas positionné politiquement.

L’objectif était avant tout de mettre 
en avant la culture russe à travers un 
projet qui la ramène sur le devant de la 
scène.

OFFICE DE 
TOURISME
de RUSSiE

Branding                                      										           



OFFICE DE 
TOURISME
de RUSSiE



le mouflon des neiges

Dans ce logo, le mouflon des 
neiges, animal endémique de 
Russie, représente, par ses 
formes fluides, la culture russe 
et sa diversité, celle que l’on 
a trop vite oubliée au dépend 
de la vision déformée que la 
Russie a elle-même entretenue 
par le passé. Ces formes 
permettent de témoigner de la 
diversité et de la pluralité des 
cultures au sein du territoire, 
tout en représentant une 
figure emblématique, mais pas 
clichée, du pays.

L’ARCHITECTURE  sovietique

Dans ce logo, l’architecture 
soviétique est représentée par ce 

cube qui casse la forme du mouflon, 
très élégante, avec des angles bien 

plus abrupts. En incrustation, nous 
avons la lettre « tché » en russe, qui 

est une lettre connue. Cette forme 
représente donc cette architecture 

pour laquelle la Russie est 
aujourd’hui connue : l’architecture 

constructiviste.

Le but est de créer une dualité 
entre le passé culturel de la Russie 
et sa représentation moderne, qui 

cohabitent ensemble grâce à ce logo 
qui les fusionne.



Baseline

la russie 
autrement la russie autrement

Compressée En long



combinaison couleur

#841811

#841811

#3a3938

#3a3938

#5b7562

#5b7562

Combinaison 
couleur



affiches



reseaux sociaux
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Le projet est une biennale qui vise a 
rassembler deux culture et leurs codes 
visuels en prenant une ville de la 
cote mediteranéene et en la liant avec 
Marseille. L’interet est de créer des 
mélange visuels entre les cultures pour 
crée quelque chose d’unique en son genre



CONCEPT

Graphiquement et conceptuellement, l’identité repose 
sur des formes fusionnées, organiques et fragmentées, 
traduisant la rencontre et la porosité des récits visuels 
méditerranéens.
Les images et les signes deviennent hybrides, à l’image 
d’une Méditerranée transformée en espace commun 
où les territoires se collent et se mélangent.
La communication valorise des micro-gestes universels, 
diffusés en portraits et fragments, pour rendre visible ce 
qui nous relie plutôt que ce qui nous sépare.

La correspondance par portrait, le partage de multiples 
cultures qui s’imbriquent. L’idée est de mettre en avant
une ville globale méditerranéenne par le prisme 
cosmopolite de Marseille. 
C’est un réseau de correspondances humaines qui 
dépasse les frontières géographiques et politiques.
Le portrait devient un outil de narration.
Un habitant de Marseille et un habitant de Beyrouth ne 
partagent pas nécessairement la même histoire ou la même 
culture, mais ils peuvent partager un geste, une posture,
une manière d’habiter le monde.Ces micro-gestes deviennent
les véritables points de connexion.
Ici, les villes ne se font pas face, elles se prolongent.

MANIFESTE�





Le logo se construit autour d’une forme totemique, 
une statuette abstraite qui évoque les civilisations 
méditerranéennes. Elle agit comme un emblème 
commun, presque un blason, renvoyant à un territoire 
partagé et au berceau des civilisations antiques 
organisées.
Sa silhouette repose sur un principe de symétrie et de 
duplication : une forme miroir qui s’assemble, comme 
deux rives qui se rejoignent.
Cette construction évoque une Méditerranée reconfigurée, 
qui ne montre plus une séparation mais une continuité.
Le signe devient ainsi un objet hybride, à la fois 
ancestral et contemporain, incarnant la rencontre, la 
superposition et la fusion des cultures.



KEY VISUAL



MOTION BANDE ANNONCE

LIEN VERS LA VIDÉO

https://youtu.be/kfQxjy8V8dU


SIGNALÉTIQUE



SCÉNOGRAPHIE
Ici, le logo de la Biennale est représenté comme une statue évènementielle faite de roche minérales
sur l’esplanade du Mucem.



ART TOYS



Photographie
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//_01. Calanques //_02. Calanques //_03. Vival marseille

//_04. Canada
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//_05. Vival marseille //_06. Canada //_07. Canada



Photographie                                 

//_08. Canada
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